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RESTYLING COMPLETO PER IL SITO DEL NETWORK DI TG|ADV

Tuttouomini.it, spazio alla community 
PROPONE NEWS, SPECIALI, GOSSIP, CINEMA, MUSICA, SHOPPING, E ALTRO 

T uttouomini.it si presen-
ta ai propri utenti in una 
versione nuova, com-

pletamente trasformata nella 
grafica e rinnovata nei conte-
nuti con una struttura più fles-
sibile che ne aumenta la fruibi-
lità e velocizza la navigazione. Il 
sito, che fa parte del network 
di tg|adv, è tra i princi-
pali nell’intrattenimento 
e gossip gay online. La 
nuova immagine di Tut-
touomini parte dal nuo-
vo layout grafico, 
per arrivare fino al 
rinnovamento dei 
contenuti: news, 
speciali, gossip, 
cinema, musica, 
shopping, motori, li-
festyle e moda, viaggi 
e molto altro. La nuo-
va sezione News del 
sito è costantemen-
te aggiornata e la-
scia spazio anche al 
mondo del business 
gay con approfondi-
menti e interviste a 

manager, nuovi imprenditori e 
realtà online e offline del pano-
rama gay italiano. L’intratteni-
mento resta comunque il focus 
del portale e argomento delle 
nuove rubriche: “Tuttouomini 
by night”, occhio indiscreto dei 
party più esclusivi e degli even-

ti gay friendly più popola-
ri del mondo; le diret-

te di Tuttouomini, per 
vivere in tempo rea-
le pride ed eventi gay 
friendly; “Tuttouomini 

Zone”, rassegna 
completa degli 

appuntamen-
ti ludico-

c u l t u r a -
li italiani e 

internazio-
nali. Gli 

utenti potran-
no iscriver-
si alla nuova 
c o m m u n i t y 
del sito e ave-

re accesso a 
speciali edito-
riali esclusivi 

e, presto, anche a strumen-
ti di social network. Tuttouo-
mini.it raggiunge ogni mese 
320.000 utenti unici che gene-
rano 7.000.000 di impression. 
«L’obiettivo è quello di fornire 
contenuti variegati sempre ag-
giornati attraverso una struttura 
flessibile, veloce e user friendly 
- afferma Massimo Incerpi, di-
rettore di Tuttouomini.it -. Il sito 
sta crescendo sempre di più e il 
target di riferimento sta diven-
tando sempre più gay-friendly. 
Nel primo trimestre del 2008 
abbiamo registrato un aumen-
to di utenza femminile pari al 
21%». «Tuttouomini rappresen-
ta un’interessante opportunità 
di investimento per gli inserzio-
nisti, grazie a un target di riferi-
mento in continua crescita, for-
mato da utenti attivi e dinamici 
– dichiara Alberto Gugliada, 
Chief di tg|adv –. Lo conferma 
la progressiva consapevolezza 
delle aziende dell’enorme po-
tenziale rappresentato dalla co-
munità gay e gay friendly in ter-
mini di acquisti».

Alberto
Gugliada

COMMUNITY
GLIELETTI.IT  
E LA POLITICA
Viene presentato in questi 
giorni GliEletti.it, la politi-
cal community che ospita 
gli oltre 150 mila politici ita-
liani offrendo loro spazi di 
visibilità gratuiti, persona-
li, aggiornabili e ricercabili 
attraverso un motore di ri-
cerca. GliEletti.it nasce dal-
la passione per la politica, la 
comunicazione e le nuove 
tecnologie di Efrem Bovo 
e soci, con una ventina di 
collaboratori sul progetto. 
Col supporto della tecno-
logia e attraverso strumen-
ti di editing di semplice uti-
lizzo, GliEletti.it rende agile 
e immediata la comunica-
zione della politica su inter-
net. È possibile infatti per 
ciascun “Eletto” pubblicare 
in modo autonomo comu-
nicati stampa in formato 
testo, audio e video, pre-
sentare un proprio profilo 
con foto all’interno di una 
scheda personale, utilizza-
re un’area riservata per ag-
giornare i propri dati.
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